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wyników badań

Celem artykułu jest przedstawienie socjologicznej dyskusji wokół przedsiębiorczości w kontekście 

idei uniwersytetu. W zamierzeniach pracy mieści się również konfrontacja i koncepcyjne zestawienie 

dwóch kategorii: uniwersytetu i przedsiębiorczości. Jej efektem ma być wyjawienie potencjału współ-

czesnej akademii do rozbudzania inicjatyw gospodarczych. Punktem wyjścia w niniejszej dyskusji jest 

pytanie o kondycję współczesnego uniwersytetu oraz sens przedsiębiorczości. Problem badawczy 

sprowadza się do wskazania wzajemnych powiązań pomiędzy przedsiębiorczością i uniwersytetem, 

które cechują się skomplikowaną (aksjologiczno-pragmatyczną) naturą. Metodą niniejszej analizy jest 

dyskusja koncepcji i pojęć, a naczelnymi kategoriami analitycznymi: przedsiębiorczość i uniwersytet. 

Tytułowa przedsiębiorczość zostanie rozważona w odniesieniu do socjologicznych koncepcji roz-

woju gospodarczego m.in. autorstwa Schumpetera, Webera, Hagena czy wreszcie McClellanda oraz 

Fromma i Maccoby’ego. Cechą wspólną przyjętych do analizy koncepcji jest aksjologiczne uwarunko-

wanie przedsiębiorczej działalności człowieka. Teza na temat dużej roli imponderabiliów kulturowych 

w kształtowaniu postaw aktywnych gospodarczo stanowi punkt wyjścia do wpisania przedsiębiorczo-

ści w ideę uniwersytetu. Efektem analizy jest konstatacja na temat wzajemnego podobieństwa dwóch 

przyjętych do analizy kategorii. Jak się okazuje, fundamentalne dla uniwersytetu wartości (wolność, 

prawda, racjonalność) stanowią również sedno przedsiębiorczości. Oznacza to, że oskarżana o swą 

nieaktualność idea akademii stać się może naturalnym inkubatorem przedsiębiorczości. Przeprowa-

dzony wywód pozwala wyprowadzić ostateczny wniosek i rekomendację: szansą dla przedsiębior-

czości i uniwersytetu jest wielowymiarowe ich rozumienie, a zagrożeniem redukcjonizm, odzierający 

z warstwy aksjologicznej oba analizowane pojęcia.
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