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Artykuł analizuje postawy studentów wobec przedsiębiorczości, traktując ją jako zjawisko ekonomicz-
ne, społeczne i psychologiczne. Podkreślono, że przyszłe zachowania przedsiębiorcze są silnie uwa-
runkowane aktualnymi postawami młodych ludzi. Przedsiębiorczość definiowana jest zarówno jako 
cecha jednostki, jak i sposób działania, oparty na kreatywności, innowacyjności i skłonności do podej-
mowania ryzyka. Zwrócono uwagę na różnicę między potencjałem przedsiębiorczym a intencją zało-
żenia własnej firmy. Badania wskazują, że same cechy osobowości nie są wystarczającym predykto-
rem działań przedsiębiorczych, istotną rolę odgrywają również postawy, normy społeczne i poczucie 
kontroli. Duże znaczenie w kształtowaniu postaw mają doświadczenia życiowe, środowisko rodzinne 
oraz edukacja szkolna i akademicka. Studenci, którzy mieli kontakt z przedsiębiorcami w rodzinie lub 
wśród znajomych, częściej deklarują gotowość do założenia firmy. Wiedza i wykształcenie istotnie 
wpływają na postawy wobec przedsiębiorczości, a brak informacji proceduralnych stanowi barierę 
dla inicjatywy biznesowej. Badanie empiryczne objęło studentów pierwszego roku zarządzania Po-
litechniki Poznańskiej. Większość respondentów postrzega siebie jako osoby przedsiębiorcze, przy 
czym mężczyźni częściej deklarują takie przekonanie. Najczęściej wskazywanym czynnikiem sukcesu 
w biznesie było doświadczenie, następnie cechy osobiste, a dopiero potem wiedza. Studenci przypi-
sują przedsiębiorcom przede wszystkim dobre zorganizowanie, pewność siebie i kreatywność. Wyniki 
potwierdzają, że postawy wobec przedsiębiorczości są wypadkową cech jednostki, doświadczeń oraz 
procesu edukacyjnego.
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