
Krajowe Centrum Edukacji Ekonomicznej
ul. Smolna 6; 00-375 Warszawa

Nazwa/tytuł
Kształtowanie postaw przedsiębiorczych studentów 

wobec współczesnych wyzwań rozwojowych

Typ zasobu artykuł

Autor(zy), redaktor(zy)* 
lub instytucja 

Lidia Kaliszczak

Katarzyna Sieradzka

Nazwa czasopisma lub 
wydawca lub instytucja 

badawcza / sprawcza
Przedsiębiorczość – Edukacja

Rok wydania (publikacji) 2020

Rodzaj dostępu otwarty (Open Access)

Link do zasobu w wersji 
elektronicznej

https://p-e.uken.krakow.pl/article/view/7760

Notka bibliograficzna 
do cytowania

Kaliszczak, L., & Sieradzka, K. (2020). Kształtowanie postaw przedsiębiorczych studentów wobec 
współczesnych wyzwań rozwojowych. Przedsiębiorczość – Edukacja, 16(2), 99–112. https://doi.
org/10.24917/20833296.162.8

Słowa kluczowe postawy przedsiębiorcze, kariera zawodowa, własna firma

Język publikacji polski

Zasięg przestrzenny 
badań

Polska

Podstawowy rodzaj 
i poziom edukacji, 

do jakiej odnoszą się 
badania

	¬ edukacja formalna – szkoły wyższe

	¬ edukacja nieformalna – dorośli

Streszczenie (opis) 
wyników badań

W artykule podjęto próbę argumentacji tezy, że kształtowanie postaw przedsiębiorczych staje się 
współcześnie imperatywem wobec zmian zachodzących w otoczeniu, a przedsiębiorczość jest w du-
żej mierze postawą aprobowaną przez młode pokolenie, które założenie własnej firmy traktuje jak 
potencjalną opcję kariery zawodowej. Celem była identyfikacja postaw przedsiębiorczych studentów 
w kontekście ich znaczenia wobec współczesnych wyzwań rozwojowych. Omówiono rolę edukacji 
dla właściwego rozumienia istoty i uwarunkowań przedsiębiorczości oraz przejawiania przedsiębior-
czych postaw i zachowań dla potrzeb rozwoju nowoczesnej gospodarki i wzrostu dobrobytu spo-
łeczeństwa. Na podstawie własnych badań empirycznych przeprowadzono analizę i ocenę przed-
siębiorczej postawy studentów, identyfikowanej poprzez cechy osobowościowe, uznawane wartości 
oraz skłonność do aktywności na rynku pracy przez wybór zawodu przedsiębiorcy jako ścieżki kariery 
zawodowej. Motywy i przejawy tych zachowań analizowano z wybranymi czynnikami społecznymi, 
takimi jak miejsce zamieszkania czy tradycje rodzinne, a także według kategorii płci oraz wybranego 
profilu kształcenia. Wyniki badań dowodzą, że przedsiębiorczość wśród studentów jest w dużej mie-
rze aprobowaną postawą, ale bycie przedsiębiorcą pozostaje w sferze intencji.
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