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Streszczenie (opis) 
wyników badań

Przedsiębiorczość zaliczana jest do jednych z podstawowych czynników podnoszenia konkurencyj-
ności przedsiębiorstw i rozwoju społeczno-gospodarczego układów przestrzennych. Z tego punktu 
widzenia istotne jest kształtowanie postaw przedsiębiorczych młodych ludzi w procesie edukacyj-
nym i różnych formach kształcenia pozaszkolnego oraz rozpoznanie poziomu ich intencji przedsię-
biorczych związanych z planowaniem założenia i prowadzenia własnego biznesu.

Celem artykułu jest próba określenia wpływu wybranych czynników na  intencje przedsiębiorcze 
młodzieży na podstawie wyników badań ankietowych przeprowadzonych wśród studentów kierun-
ków nieekonomicznych przy wykorzystaniu teorii planowanego zachowania (theory of planned be-
haviour – TPB).

Analiza wyników badań pozwoliła na weryfikację postawionych hipotez, czyli stwierdzenie m.in. pra-
widłowości, że wraz z pozytywnym wzrostem indywidualnej postawy względem prywatnej przed-
siębiorczości i  przedsiębiorców czy  wzrostem poczucia własnej skuteczności przedsiębiorczej, 
zwiększają się intencje przedsiębiorcze badanych studentów. Podobnie na wzrost ten mają wpływ 
doświadczenia przedsiębiorczości rodzinnej. W  konkluzjach wskazano na  ograniczenia wniosko-
wania na podstawie przeprowadzonych badań empirycznych oraz możliwości rozszerzenia badań 
o nowe wątki badawcze.
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