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Streszczenie (opis) 
wyników badań

Przedmiotem badań było postrzeganie przedsiębiorczości wśród ludzi młodych między 18. 
a 30. rokiem życia, uwzględniając wpływ m.in. pandemii COVID-19. Celem badania było zrozu-
mienie postrzegania przedsiębiorczości przez młodych Polaków.

Postawione pytania badawcze brzmiały: 1) Jak młodzi ludzie rozumieją pojęcie przedsiębior-
czości?; 2) Jak młodzi ludzie postrzegają/oceniają przedsiębiorczość?; 3) Jakie umiejętności, 
kompetencje, cechy, zasoby są potrzebne, aby być przedsiębiorczym?; 4) Od czego według 
młodych zależy posiadanie tych cech, umiejętności, kompetencji?; 5) Czy pandemia wpłynęła 
na myślenie młodych o przedsiębiorczości?

Badania zostały przeprowadzone w Polsce w 2021 roku na grupie 413 osób. Dane jakościowe 
zostały zebrane podczas pięciu dwugodzinnych wywiadów grupowych (FGI) poprzez spotka-
nia za pośrednictwem platformy ZOOM. Dane ilościowe zostały pozyskane za pomocą panelu 
internetowego metodą CAWI.

W wyniku badania sformułowano następujące wnioski: 1) Cechą charakterystyczną osoby 
przedsiębiorczej wg ludzi młodych jest pozyskiwanie wiedzy i nowych kompetencji dosłow-
nie wszędzie, nie tylko w ramach edukacji; 2) Ważnymi wymiarami przedsiębiorczości wg ludzi 
młodych są ciągły samorozwój, dążenie do celu i dawanie upustu wrodzonej kreatywności; 
3) Doświadczenie pandemii wyraźnie uświadamia młodym Polakom ryzyka związane z prowa-
dzeniem własnej działalność. Część ludzi w pandemii dostrzegło jednak okazję
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