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Streszczenie (opis) 
wyników badań

Celem projektu było zbadanie poziomu wiedzy ekonomicznej Polaków oraz identyfikacja ob-
szarów wymagających edukacji. Badanie, przeprowadzone w 2020 roku przez konsorcjum IBC 
Group i INDICATOR na zlecenie Narodowego Banku Polskiego, objęło reprezentatywną próbę 
2001 osób w wieku 15+. Wyniki wskazują, że choć samoocena wiedzy Polaków wzrosła w po-
równaniu z 2015 r., nadal jest dość niska – tylko 8% ocenia ją jako dużą. Obiektywne testy poka-
zały, że 45% ma wiedzę wysoką, lecz bardzo wysoki poziom osiąga jedynie 7%.

Poziom wiedzy zależy m.in. od wykształcenia, wieku, aktywności zawodowej, doświadczeń 
edukacyjnych oraz korzystania z nowych technologii. Wyższe wyniki uzyskują osoby lepiej wy-
kształcone, aktywne zawodowo, rozmawiające o ekonomii w dzieciństwie i korzystające z me-
diów oraz Internetu. Widoczne są różnice między samooceną a faktyczną wiedzą, co może 
wynikać z postrzegania ekonomii jako trudnej i nieciekawej. Polacy chętniej zgłębiają tematy 
bliskie codziennemu życiu niż zagadnienia makroekonomiczne. Instytucje, takie jak NBP, po-
winny wspierać edukację ekonomiczną, ukazując jej praktyczne zastosowania.
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